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IN BESTER GESELLSCHAFT

Hier flaniert Berlin: Der Anspruch eines Concept-
Store trifft die Convenience einer Shopping Mall.
Mit Design-Hotel, legendarem Kino und Zoo

bildet die Westberliner Design-lkone BIKINI BERLIN
ein Ensemble, das seinesgleichen sucht.

Eroffnung Ebenen Retailflachen in m? Ladeneinheiten in m?

Vermietbare Einheiten Pop-Up Einheiten Pop-Up Boxen GroRen in m?

2| bikiniberlin.de



ATTRAKTIVE BESUCHER

Im Berliner Westen trifft old money auf new rich kids.
Und ganz klar: Im BIKINI BERLIN kann man’s sich

richtig gut gehen lassen — auch ohne Sonne
auf der Dachterrasse.

Geschlechteranteil Anteile Touristen, Besucher

Durchschnittskaufkraft je Haushalt des unmittelbaren
Einzugsgebietes Charlottenburg-Wilmersdorf in 2022

Durchschnittskaufkraft je Haushalit,
gesamt Berlin in 2022

1,2 Kundenbefragung HWR Fachbereich Handel 3 | bikiniberlin.de
3,4 Berlin Hyp-CBRE 2022
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7 B CRE LI Unsere Mieter der Retail- und Pop-Up Flichen
==t | "W ELiiEE  werden nicht nur auf einem Mall Plan vermerkt,
O © . SEGgeplis  sondern bekommen ihren ganz eigenen (Web-)

~ @ @&5N. - _  Platz und werden dabei mit ansprechenden

Bildern unserer Hausfotografin ins richtige

Licht geruckt. Events werden mit einem

Beitrag im Eventkalender berucksichtigt.

ONLINE UND OFFLINE

Je nach Verfugbarkeit konnen Marken/Events
zusatzlich uber unsere Social Media Kanale,
wie zum Beispiel via Instagram Story und
Feedpost, eingebunden werden.

4 | bikiniberlin.de



VIEL RAUM FUR TOLLE IDEEN - POP-UP BOXEN

Insgesamt 15 Boxen bieten viel Raum
fur mehr und individuelle Konzepte.

Warmes Holz trifft auf industrielles Metall und bietet den perfekten Backdrop

fur jegliche Art von Bespielung — vom Pop-Up Store bis zum Showroom.

Das minimalistische Design sorgt dafur, dass die Aufmerksamkeit der Besucher
voll auf den Ideen und Produkten liegt, die es in der Box zu entdecken gilt.

Zwel digitale Screens mit Logoeinbindung in den direkten Laufwegen schaffen
schon vor dem Betreten der Box zusatzliche Aufmerksamkeit fur die Marke.

Mit Grof3en zwischen 20 bis knapp 35 m? gibt es verschiedene Grofen,
welche fur die Inszenierung genutzt werden konnen. Bei grofderem Flachenbedartf
ist eine Vermietung mehrerer Boxen bis zu 80 m? auf Anfrage moglich.

5| bikiniberlin.de
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VIEL RAUM FUR TOLLE IDEEN — POP-UP BOXEN

Mit der Installation der digitalen Screens wird es nun
auch die Moglichkeit fur Brands geben, sich zusatzlich
digital zu inszenieren.

In den sozialen Medien ist Bewegtbild bereits seit einiger Zeit fest etabliert und ein
beliebtes Medium, um ausgewahlte Produkte oder Neuheiten gezielt in den Fokus
zu rucken. Seien es die Reels auf Instagram, die auch in der Offline Umgebung
noch einmal zusatzlich gepusht werden sollen oder eigens angefertigte Image
Trailer im 9:16 Format — mit den integrierten digitalen Screens konnen die
gangigen Videoformate abgespielt und prasentiert werden. Mit der gezielten
Platzierung von Bewegtbildern kann die Marke starker in den Kopfen der
Besucher verankert und somit die Markenrelevanz gesteigert werden.

6 | bikiniberlin.de



VIEL RAUM FUR TOLLE IDEEN — POP-UP BOXEN

BRAND ACTIVATION SPACE

L

POP-UP BOXEN - ZUSAMMENFASSUNG
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* Flexible Mietzeiten (1 bis 6 Monate)

* Ab ca. 20 m? groBere Boxen (bis zu 80
durch Zusammenlegung moglich
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 Zentrale Lage im Erdgeschoss
im stark frequentierten Bereich der Mali




Zoo Palast
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o
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Lageplan EG (Erdgeschoss)

MIETFLAC

HEN BOX + PROMOTION

BOX 1-8 20,00 m?
BOXKOMBI - 2 BOXEN 41,00 m?
BOXKOMBI - 4 BOXEN 81,00 m?
BOX 9 23,00 m?
BOX 10, 14, 15 34,00 m?

BOX 11 29,00 m?
BOX 12 25,00 m?
BOX 13 (Lager) 20,00 m?
Eventflache West ca. 160,00 m?
Eventflache vor dem Affenfenster ca. 180,00 m?

Breitscheidplatz

E

o
—

8| bikiniberlin.de
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VIEL RAUM FUR TOLLE IDEEN

EVENTFLACHE
VOR DEM AFFEN
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Die zentrale Eventflache gle|ch am Hauptelngang zur Budapes,ter ..__,;tra’

Preise fuir die Anmietung einzelner oder aller Eventflachen auf Anfrage. 9| bikiniberlin.de



VIEL RAUM FUR TOLLE IDEEN

EVENTFLACH
DACHTERR

Die BIKINI BERLIN Dachterrassé [ ‘ o

im neuen Westen: ein griiner Ru
mit Blick auf den Zoo. 7

und Retailflachen sowie das 25hours- Hetel kpn@en -
durch den direkten Zugang . o
erreicht werden.

Budapester Stralle

10 | bikiniberlinde =

Preise fiir die Anmietung einzelner oder aller Eventflachen auf Anfrage.
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VIEL RAUM FUR TOLLE IDEEN — POP-UP BOXEN

Dank Kampagnen mit besonderer Bildsprache,
Events am Puls der Zeit und authentischer
Marketing-Aktivitat ist es nie still um BIKINI BERLIN.

Ob im Sommer zur Dachterrassensaison, im Winter mit der beliebten
Weihnachtsinstallation oder mit besonderen Events unserer Partner
vor dem Panorama Fenster: hier ist immer etwas los, dass

die relevante Zielgruppe anzieht und in die Mall lockt.

BERLIN

RO Esinl -
Merce:des-Benz WEE K
SAMSUNG  NETFLIX FashionVWeck WEEK




VOLLE AUFMERKSAMKEIT

Zusatzlich zu den Retail-, Pop-Up und Eventflachen

gibt es weitere Moglichkeiten auf sich aufmerksam
zu machen.

Seien es die Auldenvitrinen entlang der Budapester Stralde oder die Unterzuge

der Rolltreppen — zahlreiche Optionen fur zusatzliche Werbung sorgen dafur, dass
lhre Marke immer im Mittelpunkt steht.

* Aul3envitrinen * Monatsplakat
* Mobelvitrine direkt an der Sitzinsel in der Passarelle * Lollipop Aufsteller
» Litfass-Saule » A-Aufsteller Aul3enbereich

* Weitere Informationen sowie AbmaRe sind in den Mediadaten verfiigbar - L b'k'n'ber"”'de_ s



VOLLE AUFMERKSAMKEIT

ATTRAKTIVE

INDOOR & OUTDOOR
WERBEFLACHEN

AufRenvitrinen

Mobelplakat
N == e 'l’

beideitig beklebbar

@ 1374 mm inkl. Vitrine

13 Stuck verfugbar 510 mm x 715 mm
Siehe Vitrinendatenblatt 20,00€ Pro Stuck

13 | bikiniberlin.de



VOLLE AUFMERKSAMKEIT

A-Aufsteller

SHOPF EN SCHNABUL

—
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_ WEGWEISER BiKiN| BERLIN

CONCEPT SHOPPING MALL
KANTIN, 1.0G

einseitig
1350 mm x 1145 mm
2 Stuck verfugbar

320,00€ Pro Stuck (einseitig)

Lollipop

19.AUGUST
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einseitig

A 1375 mm

2 Stuck verfugbar,
Standort flexibel wahlbar

180,00€ Pro Stuick (einseitig)

14 | bikiniberlin.de



VOLLE AUFMERKSAMKEIT

Aufzugsplakat Litfass-Saulen

%
q
AUFZUG MIT g X
X 2 PERSONEN B
i
Poster in DIN A4 Rahmen a 2780 mm x 2065 mm
7 Stiick verfligbar b 2 Stick verfiigbar
55,00€ Pro Stuck 440,00€ Pro Stuck

15| bikiniberlin.de



VOLLE AUFMERKSAMKEIT

Store-Landingpage Website Highlightflachen

Unter Shopping
& Showrooms

Fur Stores

Preis auf Anfrage

16 | bikiniberlin.de



VOLLE AUFMERKSAMKEIT

KOMMUNIKATIONS-
FLACHEN ONLINE

Social Media

(msogon D

bikiniberfin
B BERLN
59000 Folgwer + TT7 Geloigt

Detichisndi ails Concost Shopping Lsl mit

Kostenlos

Instagram Story
1080 x 1920 px
(9:16 max. 15 secs.)
Verlinkung moglich

Instagram Post

1080 x 1350 px (4:5)
or 1080 x 1080 px (1:1)

Wi Higr o0 wndl Bieboseging bes hin 2v Grasit und
Bactahepn = schon von Antang an bt Carbartt WP
Ve oepireadte Beosrhurgen pu arbrearale
e L e Rt ]
widratierinnen, Wuyikerinnen snd Sportierinne sl und
machin Sich bo dirses Masrsin i der Lindes grournd- St
Hapapatanen ma Labels e AP.C. NERGHEBORHOOD,

FATTA, VANS, LBYA WATARAS] wprtirken din Hype
e e i wfl stublienen b B oirnes Lisbling der
mmmmm - il hereas. Harbees g 1930
eBiiraten Gaschd® in Londan werden S Carbars:
walrktionsn millkerwels in bber 80 Pligibio Stoves

Newsletter

Kostenlos

Specs

700 x 393 px

max. 800 Zeichen,
Verlinkungen maoglich

17 | bikiniberlin.de



ALLE WERBEFLACHEN

Anzahl Einzelpreis (1 Monat) Gesamtpreis
Outdoor Werbeflache
Aulenvitrinen XL (einseitig) 13 1.000,00 € 13.000,00 €
A-Aufsteller AuRenbereich (beidseitig) 2 4.000,00 € 8.000,00 €
Schleuse Eingang Sud 2 2.500,00 € 5.000,00 €
Steintreppen Outdoor Rutschstopper 20 50,00 € 1.000,00 €
AulRenwerbung Ost 1 3.500 € 3.500,00 €
Indoor Werbeflachen
Litfass-Saulen 2 915,20 € 1.830,40 €
Lollipop Aufsteller (einseitig) 4 500,00 € 2.000,00 €
Mobelvitrine (Produkte/Schuhe etc. reinstellbar) 1 720,00 € 720,00 €
Aufzugsplakate (DIN A4) 7 120,00 € 840,00 €
Holztreppe Indoor (direkt bei Affenfenster) 1 5.000,00 € 5.000,00 €
Holzvorrichtung Affenfenster 1 4.000,00 4.000,00
Rolltreppe West (klein) 2 4.000,00 € 8.000,00 €
Rolltreppe West (klein) Seite 2 2.000,00 € 4.000,00 €
Teppich Brandbar (Eigener Teppich) 6 500,00 € 3.000,00 €
Rolltreppe-Unten 1 1.500 € 1.500,00 €
Rolltreppe Ost (grof3, aktuell LAP) 1 6.400,00 € 6.400,00 €
Bodensticker & GroRe Sticker
Groler Sticker Affenfenster 1 1.920,00 € 1.920,00 €
Bodensticker 10 320,00 € 3.200,00 €
Grol3e Sticker Eingange je Eingang (max. 3) 1.280,00 € 3.840,00 €
Zwischensumme Miete (Fixe Flachen) 72.750,40 €
Produktions- & Installationskosten (Optional Uber unseren Dienstleister Trendpoint) 18.842,08 €
Gesamtsumme Netto (1 Monat) - Paket XL (inklusive Produktions- & Installationskosten) 91.592,48 €

18 | bikiniberlin.de



ANSPRECHPARTNER
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%7~ " Joshua Brandes
“ = Manager Special Partnerships

@il: +49 160 96 60 60 73
lail: j.brandes@iph-gruppe.de




